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CM.4204 Print and Electronic Media for Advertising Public Relations and Marketing Communication
TQF.3

รายละเอียดของรายวิชา
มหาวิทยาลัยเกริก
คณะ
นิเทศศาสตร์
ภาควิชา / สาขาวิชา
การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์
หมวดที่ 1 ข้อมูลโดยทั่วไป
  1.
รหัส และ ชื่อวิชา

รหัสวิชา
นท.4204 (CM.4204)
ชื่อวิชา 
การผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ และ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ในงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ 

การสื่อสารการตลาด 

(Print and Electronic Media for Advertising Public Relations and 

Marketing Communication)

  2.
จำนวนหน่วยกิต หรือ จำนวนชั่วโมง  3  หน่วยกิต (3–2–3)

  3.
หลักสูตร และ ประเภทรายวิชา
หลักสูตรระดับ ปริญญาตรี ประเภทวิชาเอกเลือก ของสาขาวิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์
  4.
อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา และ อาจารย์ผู้สอน
อาจารย์สู่ดิน ชาวหินฟ้า
  5.
ภาคการศึกษา หรือ ชั้นปีที่เรียน
ภาคเรียนที่  2  ของปีการศึกษา
  6.
รายวิชาที่เรียนมาก่อน (Pre-requisite)  บธ.1600 คอมพิวเตอร์พื้นฐาน (ไม่มีหน่วยกิต)

  7.
รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites)  ไม่มี
  8.
สถานที่เรียน
คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกริก 
  9.
วันที่จัดทํา หรือ ปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชา ครั้งลาสุด  เดือนตุลาคม 2555

หมวดที่ 2  จุดมุ่งหมาย และ วัตถุประสงค์
  1.
จุดมุ่งหมายรายวิชา
1.1
เพื่อให้นักศึกษา มีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับ ความหมาย ลักษณะ คุณสมบัติ ประเภท และองค์ประกอบทางกายภาพ ของสิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ที่ใช้ในงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และงานสื่อสารการตลาด
1.2
เพื่อให้นักศึกษา สามารถวิเคราะห์ ปัจจัย องค์ประกอบ การสื่อสาร และกลยุทธ์ต่างๆ ในการใช้สื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เป็นเครื่องมือสื่อสาร (communication tool) และ เป็นเครื่องมือทางการตลาด (marketing tool)

1.3
เพื่อให้นักศึกษา สามารถสังเคราะห์ หลักทฤษฎีการสื่อสาร (communication theory) แนวคิดสร้างสรรค์ (creativity) จากที่ได้ศึกษามา ออกแบบ วางแผน ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สำหรับใช้ในงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ งานสื่อสารการตลาด โดยคำนึงถึงผลกระทบต่อระบบสุขภาวะโดยรวม จากการใช้สื่อดังกล่าว
1.4
เพื่อให้นักศึกษา สามารถผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ พร้อมทั้งการนำเสนอ และ การประเมินคุณภาพ และ ความเหมาะสมของสื่อเหล่านั้น ตามหลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ (audiovisual communications) และหลักจิตวิทยาการสื่อสาร
  2.
วัตถุประสงค์ ในการพัฒนา / ปรับปรุงรายวิชา
เพื่อให้นักศึกษา สามารถประยุกต์ใช้หลักการ วิเคราะห์ สังเคราะห์ และกระบวนการผลิต ให้เหมาะสมกับ การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี และภาวะทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ตลอดจนผลกระทบต่อระบบสุขภาวะโดยรวม
หมวดที่ 3  ลักษณะ และ การดําเนินการ
  1.
คำอธิบายรายวิชา
ศึกษาความหมาย ลักษณะ คุณสมบัติ ประเภท และองค์ประกอบทางกายภาพ ของสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ที่ใช้ในงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และงานสื่อสารการตลาด
วิเคราะห์ ปัจจัย องค์ประกอบ การสื่อสาร และกลยุทธ์ต่างๆ ในการใช้สิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เป็นเครื่องมือสื่อสาร (communication tool) และ เป็นเครื่องมือทางการตลาด (marketing tool)

เพื่อให้นักศึกษา สังเคราะห์ หลักทฤษฎี แนวคิดสร้างสรรค์ ในการออกแบบ วางแผน ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สำหรับใช้ในงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ งานสื่อสารการตลาด โดยคำนึงถึงผลกระทบต่อระบบสุขภาวะโดยรวม จากการใช้สื่อดังกล่าว

  2.
จํานวนเวลาที่ใช้ ตอภาคการศึกษา (ชั่วโมง / คาบเวลา) [
]
	บรรยาย
	สอนเสริม
	การฝึกปฏิบัติงาน
	การศึกษาด้วยตนเอง

	2 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์
(จำนวน 14 สัปดาห์)
	ไม่มี
	3 ชั่วโมง ต่อ สัปดาห์ โดยให้คำปรึกษาภาคปฏิบัติ 
	ไม่มี


  3.
จำนวนชั่วโมง ต่อสัปดาห์ ที่อาจารย์ให้คำปรึกษา และ แนะนำทางวิชาการ แก่นักศึกษา เป็นรายบุคคล
จำนวน 9 คาบ หรือ 8 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์  

หมวดที่ 5 แผนการสอน และ การประเมินผล
  1.
แผนการสอน
1.1
เนื้อหา และ สาระสำคัญ
บทที่
1
การสื่อสาร และ ทักษะการสื่อสาร 


(1)
องค์ประกอบ และ ปัจจัยการสื่อสาร
(2)
เครื่องมือการสื่อสาร (communication tool)
(3)
เครื่องมือการตลาด (marketing tool)
(4)
ปัจจัยด้านความเสี่ยงในการสื่อสาร
(5)
กลยุทธ์สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ในยุคโลกาภิวัฒน์
(6)
หลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ (audiovisual communications) และ

หลักจิตวิทยาการสื่อสาร

บทที่
2
สื่อโฆษณา และ สื่อประชาสัมพันธ์


(1)
ประเภทสื่อ ลักษณะ ความสำคัญ
(2)
บทบาท การแข่งขันด้านสื่อ และผลกระทบ
(3)
การวางแผนสื่อ ในหน่วยงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์
(4)
การเลือกใช้สื่อสารมวลชน เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์

บทที่
3
การสื่อสารการตลาด ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ และ สื่ออิเล็กทรอนิกส์


(1)
ความหมาย ลักษณะ ความสำคัญ
(2)
บทบาท การแข่งขัน ผลกระทบ
(3)
ปัญหาและโอกาส และการเลือกกลยุทธ์โฆษณา
(4)
ผลกระทบ และ ความรับผิดชอบต่อสังคม
(5)
เปรียบเทียบการสื่อสารการตลาดของ ธุรกิจทั่วไป กับ ธุรกรรมการพึ่งพาตนเอง 

และวิสาหกิจชุมชน

บทที่
4
สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ และ สิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ (digital printing)

(1)
ความหมาย ลักษณะ ความสำคัญ
(2)
บทบาท การแข่งขัน ผลกระทบ
(3)
คอมพิวเตอร์ สำหรับงานสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ และ สิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ

บทที่
5
การผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ และ สิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์


(1)
เนื้อหา โครงสร้าง รูปแบบ ความสามารถการผลิต งบประมาณ และ ระยะเวลา การผลิต 
(2)
การวางแผนการผลิต แผนสื่อ แผนงบประมาณ แผนการเผยแพร่ แผนการประเมินผล

บทที่
6
กระบวนการผลิต และการนำเสนอ


(1)
การใช้เครื่องมือ และเทคโนโลยีการผลิต

(การออกแบบโครงร่าง การจัดทำอาร์ตเวิร์ค การสั่งพิมพ์)
(2)
การนำเสนอ และการประเมินสื่อที่ผลิต

(ตัวอย่างสิ่งพิมพ์–หน้าเว็บ การปรับปรุง)

1.2
กิจกรรม
	สัปดาห์
ที่
	เนื้อหา
สาระสำคัญ
	เวลา
(ชั่วโมง)
	กิจกรรม
สื่อการเรียน

	1
	บทที่ 1 การสื่อสาร และ ทักษะการสื่อสาร  (1) องค์ประกอบ และ ปัจจัยการสื่อสาร  (2) เครื่องมือการสื่อสาร (communication tool)
	5


	–
แนะนำรายวิชา เนื้อหา สื่อ เครื่องมือ และ กิจกรรมการเรียน
–
บทที่ 1  (1) – (2) 

	2
	ต่อ… บทที่ 1 การสื่อสาร และ ทักษะการสื่อสาร (3) เครื่องมือการตลาด (marketing tool) (4) ปัจจัยด้านความเสี่ยงในการสื่อสาร (5) กลยุทธ์สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ในยุคโลกาภิวัฒน์ (6) หลักนิเทศศิลป์-นิเทศโสตทัศน์ และหลักจิตวิทยาการสื่อสาร
	5
	–
บรรยาย บทที่ 1  (3) – (6) 

–
วิเคราะห์ รูปแบบโครงสร้างสื่อ โดยอิงหลักนิเทศศิลป์-นิเทศโสตทัศน์ และ หลักจิตวิทยาการสื่อสาร

	3


	บทที่ 2 สื่อโฆษณา และ สื่อประชาสัมพันธ์ (1) ประเภทสื่อ ลักษณะ ความสำคัญ (2) บทบาท การแข่งขัน ผลกระทบ จากการใช้สื่อ
	5


	–
บรรยาย บทที่ 2  (1) – (2) 

–
วิเคราะห์ เนื้อหา ความคิดสร้างสรรค์ โดยอิงกับแผนการผลิต

– ปฏิบัติการเขียนแผนการผลิต นิตยสาร และ เว็บไซต์

	4
	ต่อ… บทที่ 2 สื่อโฆษณา และ สื่อประชาสัมพันธ์  (3)  การวางแผนสื่อ ในหน่วยงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์  (4)  การเลือกใช้สื่อสารมวลชน เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ์
	5


	–
บรรยาย บทที่ 2  (3) – (4) 

–
นำเสนอแผนการผลิตสื่อ นิตยสาร และเว็บไซต์
–
ประเมินคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบสื่อที่ใช้ในการโฆษณา

	5

	บทที่ 3 การสื่อสารการตลาด ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ และ สื่ออิเล็กทรอนิกส์  (1) ความหมาย ลักษณะ ความสำคัญ (2) บทบาท การแข่งขัน ผลกระทบ
	5
	–
บรรยาย บทที่ 3  (1) – (2) 

–
สังเคราะห์ หลักทฤษฎี แนวคิดสร้างสรรค์ ในการออกแบบสื่อ ให้ได้ตามแผนการผลิต
–
แนะนำการใช้โปรแกรมเครื่องมือ จัดทำอาร์ตเวิร์ค สิ่งพิมพ์



	สัปดาห์
ที่
	เนื้อหา
สาระสำคัญ
	ชั่วโมง. 
นาที
	กิจกรรม
สื่อการเรียน

	6


	ต่อ… บทที่ 3  การสื่อสารการตลาด ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ และ สื่ออิเล็กทรอนิกส์  
(3) ปัญหาและโอกาส และการเลือกกลยุทธ์โฆษณา
(4) ผลกระทบ และ ความรับผิดชอบต่อสังคม
(5) เปรียบเทียบการสื่อสารการตลาดของ ธุรกิจทั่วไป กับ ธุรกรรมการพึ่งพาตนเอง  และวิสาหกิจชุมชน
	5


	–
บรรยาย บทที่ 3  (3) – (5) 

–
ประเมินคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบต่อสังคม ในการใช้สื่อ

–
แนะนำการใช้โปรแกรมเครื่องมือ จัดทำอาร์ตเวิร์ค สิ่งพิมพ์

	7


	บทที่ 4 สิ่งพิมพ์ สิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์ และ สิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ  
(1) ความหมาย ลักษณะ ความสำคัญ สิ่งพิมพ์ สิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์ และ สิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ
	5


	–
บรรยาย บทที่ 4  (1) 

–
ปฏิบัติการ ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์

	8
	กิจกรรม workshop
	5
	–
ปฏิบัติการ ผลิตสื่อสิ่งพิมพ์

	9
	ต่อ… บทที่ 4 
–ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ อินเทอร์เน็ต
–การประยุกต์ใช้อินเทอร์เน็ต
–การเชื่อมต่อบนอินเทอร์เน็ต
–บุคลากรที่เกี่ยวข้องกับอินเทอร์เน็ต
	5
	–
นำเสนอผลงาน สิ่งพิมพ์ นิตยสาร

–
บรรยาย บทที่ 4  (1) อินเทอร์เน็ต

–
การค้นข้อมูลบนอินเทอร์เน็ต

	10


	ต่อ… บทที่ 4 
(2) บทบาท การแข่งขันด้านสื่อ และผลกระทบ (3) คอมพิวเตอร์ สำหรับงานสิ่งพิมพ์ สิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์ และสิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ
	5
	–
บรรยาย บทที่ 4  (2) – (3) 

–
แนะนำการใช้โปรแกรมเครื่องมือ 
ออกแบบหน้าเว็บ

	11
	บทที่ 5 การผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์  
(1) เนื้อหา โครงสร้าง รูปแบบ ความสามารถการผลิต งบประมาณ ระยะเวลาการผลิต 
(2) การวางแผนการผลิต


	5
	–
บรรยาย บทที่ 5  (1) – (2) 

–
วิเคราะห์ รูปแบบโครงสร้างหน้าเว็บ โดยอิงหลักนิเทศศิลป์-นิเทศโสตทัศน์ และ หลักจิตวิทยาการสื่อสาร

	สัปดาห์
ที่
	เนื้อหา
สาระสำคัญ
	ชั่วโมง. 
นาที
	กิจกรรม
สื่อการเรียน

	12
	บทที่ 6 กระบวนการผลิต และการนำเสนอ  (1) การใช้เครื่องมือ และเทคโนโลยีการผลิต
โครงสร้างภาษา html และการออกแบบหน้าเว็บ การเผยแพร่ข้อมูล (2) การนำเสนอ และการประเมินสื่อที่ผลิต
	5
	–
บรรยาย บทที่ 6  (1) – (2) 

–
ปฏิบัติการ ออกแบบหน้าเว็บ

	13
	กิจกรรม
	5
	–
ปฏิบัติการ ออกแบบหน้าเว็บ

	14
	กิจกรรม
	5
	–
นำเสนอ หน้าเว็บ

–
สรุปสาระสำคัญ และ การประเมินกิจกรรมการเรียน ประมวลองค์ความรู้และทักษะต่างๆ ในการผลิตสื่อ เพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ การสื่อสารการตลาด แนะแนวการสอบวัดผล แนะแนวอาชีพ

	15–16
	สอบปลายภาค
	4
	


	
	รวม (16 สัปดาห์)
	74
	


  2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ที่
	เนื้อหา กิจกรรม
	วิธีการ / เครื่องมือ
	สัปดาห์ที่
ประเมิน
	สัดส่วน
(ร้อยละ)

	1
	โครงงานผลิตสื่อ
(รายงาน-report)
	การวิเคราะห์ โครงการ กระบวนการผลิต 
และ การประเมินสื่อ[
]  โดยใช้เกณฑ์วัด
ระดับคุณภาพ 5 ระดับ
	4,  8,  12
	30

	2
	งานที่ได้รับมอบหมาย 
(ตัวสือ-media)
	การประยุกต์ใช้ หลักนิเทศศิลป์-นิเทศโสตทัศน์ (audiovisual communications) นิเทศศิลป์-นิเทศโสตทัศน์ 
จิตวิทยาการสื่อสาร โดยใช้เกณฑ์วัดระดับ
คุณภาพ–ศักยภาพ 5 ระดับ
	5,  9,  13
	15

	3
	กิจกรรมการมีส่วนร่วม
ในชั้นเรียน
	การตอบสนองกิจกรรม กฎเกณฑ์ต่างๆ โดย
ใช้เกณฑ์วัดระดับคุณภาพ–ศักยภาพ 5 ระดับ
	10 ครั้ง
(โดยการสุ่ม)
	15

	4
	สอบปลายภาค
	แบบทดสอบ ใช้ใช้เกณฑ์วัดระดับคะแนน
	15–16
	40

	
	
	รวม
	
	100


หมวดที่ 5  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
  1.
ตำรา และ เอกสารหลัก
รองศาสตราจารย์ ศิริวรรณ เสรีรัตน์. การบริหารการโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด. กรุงเทพมหานคร: พัฒนาศึกษา, 2537.

วาสนา สุขกระสานติ. โลกของคอมพิวเตอร์และสารสนเทศ (World of Computer and Information). 
พิมพ์ครั้งที่ 2. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. เอกสารการสอนชุดวิชา ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสื่อสิ่งพิมพ์. หน่วยที่ 1-7
  2.
เอกสาร และ ข้อมูลสำคัญ
สู่ดิน ชาวหินฟ้า. คอมพิวเตอร์เพื่อการสื่อสารมวลชน. บทที่ 4–5 (เอกสารการเรียนวิชา คอมพิวเตอร์เพื่อการสื่อสารมวลชน). 2554.

  3.
เอกสาร และ ข้อมูลแนะนำ
ยอร์จ อี. เบลช์ และ ไมเคิล เอ. เบลช์ (George E. Belch and Michael A. Belch) 
ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์ แปลและเรียบเรียง. การโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด (Advertising and Promotion an IMC Perspective). กรุงเทพมหานคร: ท้อป, 2548.
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. หลักและทฤษฎีการสื่อสาร (Principles and Theories of Communication).หน่วยที่ 1. พิมพ์ครั้งที่ 15. กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2541.
สมควร กวียะ. ทฤษฎีการประชาสัมพันธ์ใหม่ การสื่อสารองค์กรเชิงบูรณาการ (Integrated Organizational Communication). กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร์, 2547.
สุวัฒน์ ปุณณชัยยะ, ต้น ตันฑ์สุทธิวงศ์, สุพจน์ ปุณณชัยยะ. เปิดโลกของ TCP/IP และโปรโตคอลของ
อินเทอร์เน็ต. –กรุงเทพมหานคร: โปรวิชั่น, 2543, 312 หน้า.ผลิต. พิมพ์ครั้งที่ 2 กรุงเทพมหานคร: บุ๊ค พอยท์, 2544.
คู่มือการใช้โปรแกรม Adobe PageMaker, Adobe Photoshop, Macromedia Dreamweaver
  4.
เว็บไซต์ (WWW)

http://www.novabizz.com/NavaAce

http://www.igoodmedia.net 
http://www.nectec.or.th/courseware/

อ้างอิง [
]
� 	วิชานี้ มีหน่วยกิตการเรียน 3 หน่วยกิต ใช้เวลาศึกษา จำนวน 16 สัปดาห์ รวม 74 ชั่วโมง คิดเป็นสัปดาห์ละ 1 ครั้ง ครั้งละ 5 ชั่วโมง โดยที่ สัปดาห์ที่ 1 – 14 เป็นกิจกรรมบรรยาย และ การฝึกปฏิบัติ (แต่ละครั้ง จะใช้เวลาบรรยาย ไม่น้อยกว่า 2 ชั่วโมง ที่เหลือ เป็นเวลาฝึกปฏิบัติงาน หรือการฝึกงาน และ การศึกษาด้วยตนเอง) สัปดาห์ที่ 15 – 16 ประเมินผล และสอบปลายภาค


� 	ดูตารางการประเมินสื่อ ในผนวก หมายเลข 05


� footnote ข้อความเชิงอรรถ
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