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ขอกําหนด (Profile) 
แบบฝกการผลิต สื่อสิ่งพิมพ (print media) และ สือ่อิเล็กทรนิกส (Electric media) 

สําหรับงานโฆษณา ประชาสัมพันธ การรณรงค และการสื่อสารการตลาด 
......  

ก. ขอกําหนด 
ใหนักศึกษา วางแผน ออกแบบ ผลติหนังสอืเลม (Pocketbook) และหนาเว็บ คนละ 2 รายการ โดยมี

ขอกําหนดดังน้ี 

 1. หนังสือเลม (Pocketbook) 

1.1 ขนาดและลักษณะ รูปเลม ไมกําหนด แตอิงความสวยงาม นาอาน จํานวนหนา คํานวณใหพอดีกับ
หนายกของกระดาษพิมพ (เลอืกวา จะใชกระดาษ size A หรือ size B อยางใดอยางหนึง่) ใชโปรแกรมจัดทํา
อารตเวิรค โปรแกรมใดก็ได แตใหสามารถพมิพออกมาไดสองหนา จนไดรปูเลมตามท่ีตองการ 

1.2 เน้ือหาหลัก ไดจากเนื้อหาท่ีกําหนดให เน้ือหาเพิ่มเติม ใหนักศึกษาหาเพิ่มดวยตนเอง ตามความ
เหมาะสม แตตองใหสอดคลองกับเน้ือหาท้ังเลม 

1.3 ใหมีหนาโฆษณา อยางนอย 2 หนา ซึ่งเปนผลงานโฆษณาของนักศกึษาเอง (ถามีงานเกา อนุญาต
ใหนํามาจัดลงในหนาหนังสือได ถาไมมีตองจดัทําใหม โดยจะเปนการโฆษณาผลติภัณฑ หรือกิจกรรม หรือ
โครงการ ของหนวยงานใดๆ ก็ได โดยถือเสมือนวาเปน ผูสนับสนุนทุนผลิตหนังสือของนักศึกษา) 

1.4 ใหนักศึกษา หาภาพประกอบเอง ตามความเหมาะสม 

 2. หนาเว็บ (web page)  

2.1 ความกวาง 1024 pixel ความยาวแตละหนา ไมจํากัด (หนาละ 1 ไฟล html) โดยใชโปรแกรม
ออกแบบโปรแกรมใดก็ได และสงขึ้นเผยแพรผานอินเทอรเน็ตได โดยใหนักศึกษาจัดหา file server ดวยตนเอง 
และเม่ือสามารถออนไลนไดแลว ใหแจง URL address แกอาจารยผูสอน เพ่ือจัดทํา link ไวท่ี 
www.igoodmedia.net 

2.2 เน้ือหาและภาพประกอบทั้งหมด ใหใชเน้ือหาเดียวกันกบัขอ 1.2 – 1.4 

2.3 หนาเว็บ ใหมีหนา ABOUT US หรือ MY PROFILE ซึ่งแสดงเนื้อหาขอมูลสวนตวัของนักศึกษา 
การเสนอขอมูลสวนตัว ใหรวมถือผลงานตางๆ ของนักศกึษาดวย (ผลงานผลิตภณัฑ กจิกรรม งานเขยีน ฯลฯ)
อนุญาตใหนําเสนอไดไมจํากัด แตตองคํานึงถึงความเหมาะสมดานศีลธรรมดวย 

สามารถเชื่อมตอ ออนไลนไดตลอดเวลา และมีจุดเชื่อมโยง (link) ไมนอยกวา 3 หนา/จุด เชน หนา
รายละเอียดของผลิตภัณฑ | กิจกรรม | โครงการ  หนากจิกรรมของผูผลิต  หนาผลติภัณฑอ่ืนๆ ในเครือ
เดียวกัน  หนาความรู หรือขอแนะนําเกี่ยวกับผลติภัณฑ ปดทายดวยหนา profile ของผูจัดทํา 
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ข. การนําสงผลงาน 
1. หนังสือเลม (Pocketbook) กําหนดสงผลงานหนังสือเลม กอนวันสอบกลางภาค 

1.1 ไฟลตนฉบับสําหรับพิมพ (ไฟล artwork) สงตามวันเวลา ท่ีอาจารยประจําวิชากําหนด โดยสงเปน
แผน CD/DVD หรือ flash Disc บรรจุไฟลภาพตนฉบับ ไฟล Photoshop และขอมูลอ่ืนๆ ในการออกแบบ
กราฟก เพื่อยนืยันผลงานของตนเอง และเบื้องหลังการทํางาน 

1.2 ตัวเลมหนังสือ สงกอนสอบกลางภาค และใหแนบนามบัตรในขอถัดไป 

1.3 นามบัตรของนักศึกษาผูเปนเจาของงาน 

ขนาดของนามบัตร เทาบตัรเครดิตการด ระบุชื่อ นามสกลุ ชื่อองคกรท่ีสงักัด ตาํแหนงงาน ท่ีอยู 
หมายเลขโทรศพัท e–mail | social online (ถามี) | website address (ถามี) รูปถายหนาตรง 

 2. หนาเว็บ (web page) 

แจงท่ีอยู URL ใหอาจารยประจําวิชาทราบ เพื่อจัดทํา link ในเว็บไซต www.igoodmedia.net โดยมี
กําหนดตรวจผลงาน 4 ครั้งคือ วันท่ี 8, 22 มกราคม 2556 และ วันท่ี 5, 9 กุมภาพันธ 2557 

ค. เกณฑการประเมินผลงาน 
เกณฑประเมิน ใชระดับวัดคณุภาพ 5 ระดับ คือ 4 = ดีมาก  3 = ดี  2 = ปานกลาง หรือ พอใช  1 = 

แกไข ปรบัปรุง  0 = ไมผาน ทําใหม โดยวัดจาก :– 

 1. หนังสือเลม 

1.1 ตัวเลม ประกอบดวย สวนปก (ปกหนา ปกใน คํานํา สารบญั อ่ืนๆ) สวนเน้ือหา ประกอบดวย
เน้ือหาท่ีกําหนด กับเน้ือหาท่ีนักศึกษาจัดหาเพิ่มเติม  

ขอความหลัก (Normal) ใชฟอนตอะไรก็ไดท่ีเหมาะสมสําหรับผูอาน ขนาด 16–18 point. สวนขอความ
สวนหัว (Header) ใชสรีูปแบบ ตามความเหมาะสม จัดยอหนา (Paragraph) ระยะยอหนา (Before | After 
Paragraph) ระยะบรรทัด (Line space) ตามความเหมาะสม จัดขอความในบรรทัด (Left, Right, Center, 
Justify) ตามความเหมาะสม 

ขนาดรูปเลม รปูทรง ส ีลวดลาย ของพื้นหลงั ตามความเหมาะสม 

1.2 ภาพประกอบ มีความละเอียดที่เหมาะสม สําหรับงานพิมพ (300 dpi.) ซึง่ถูกตกแตงเรียบรอย ดวย
โปรแกรม Photoshop หรือโปรแกรมอื่นๆ ภาพประกอบในชิ้นงาน (ภาพหลัก ภาพพ้ืนหลัง) มาจากภาพถายจรงิ 
ท่ีจัดองคประกอบศิลป และองคประกอบรายละเอียด ไดถูกตอง เหมาะสม และสอดคลองกับ ขอความและ
เรื่องราว 

1.3 หนาโฆษณา จัดทําไดเหมาะสม มีองคประกอบครบถวน ตามหลักสื่อโฆษณา (มี SMCRF I) 
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 2. หนาเว็บ 

2.1 ความกวางของหนา ไมนอยกวา 1024 pixel ความยาวไมจํากัด 

2.2 กําหนดโลโก สวนหัว เมนู (header) สวนเนือ้หา (body) และสวนทาย (footer) สวนโฆษณา 
(banner ad.) มีความเหมาะสม สวยงาม และโหลดเร็ว 

2.3 ไมมีเน้ือหาละเมิดลิขสิทธ์ิ หรือสอไปในทางผดิศีลธรรม ท้ังในหนาเว็บ และสวนท่ีเชื่อมโยงไป 

ขอความหลัก (Normal) ใชฟอนต Tahoma ขนาดเหมาะสม รวมท้ัง ขอความสวนหัว (Header) ดวย 
ใชสีรูปแบบ ตามความเหมาะสม จัดยอหนา (Paragraph) ระยะยอหนา (Before | After Paragraph) ระยะ
บรรทัด (Line space) ตามความเหมาะสม จัดขอความในบรรทัด (Left, Right, Center, Justify) ตามความ
เหมาะสม 

2.4 ในหนาเว็บ มี animation ตามความเหมาะสม ไมดูรกเกินไป 

2.5 หนาโฆษณา จัดทําไดเหมาะสม มีองคประกอบครบถวน ตามหลักสื่อโฆษณา (มี SMCRF I) 

 

End of Profile. 

 


